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Abstract
In the era of deep media convergence and intelligent transformation, artificial intelligence (AI) technology has become the core 
engine reshaping content production, dissemination models, and user relationships in radio broadcasting. This study examines a 
series of representative AI integration innovation projects implemented by Yunnan Radio and Television Station in 2025. Through 
case analysis, it systematically explores the application logic, empowerment value, and practical pathways of AI technology in the 
converged production environment of radio broadcasting.
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智媒融合：广播电台融合生产环境的 AI 辅助应用与实践
研究——基于云南广播电视台创新案例的分析
方晶

云南广播电视台，中国·云南 昆明 650000

摘  要

在媒体深度融合与智能化转型的时代背景下，人工智能（AI）技术已成为重构广播电台内容生产、传播模式与用户关系的
核心引擎。本文以云南广播电视台在2025年实施的一系列具有代表性的AI融合创新项目为研究对象，通过案例分析法，系
统探讨了AI技术在广播融合生产环境中的应用逻辑、赋能价值与实践路径。研究发现，以AIGC、多模态交互、数据智能为
核心的技术集群，不仅显著提升了内容生产的效率与规模，更通过创造“虚拟IP”、“沉浸式叙事场”和“数据驱动服务
生态”，推动广播从传统的单向音频媒介，向集信息传播、文化体验、社会服务于一体的智能融合平台转型。
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1 引言

当前，全球传媒业正处于一场由数字技术全方位驱动

的深刻变革之中。中国自 2014 年将媒体融合上升为国家战

略以来，各级主流媒体在平台建设、流程再造、业态创新上

取得了显著进展。随着 5G、大数据、云计算等基础设施的

普及，媒体融合进入以“智能化”为特征的深水区。人工智能，

特别是生成式人工智能（AIGC）的爆发式发展，正以前所

未有的力度重塑内容产业的底层逻辑。

广播电台作为历史悠久的传统声音媒体，在移动互联

网时代面临用户老龄化、场景被挤压、互动性不足等严峻挑

战。然而，其伴随性、情感亲和力、本地化连接及权威公信

力等核心优势依然存在。关键问题在于：如何将 AI 等前沿

智能技术与广播的固有优势深度融合，从而突破发展瓶颈，

重塑其在数字化社会中的价值与影响力，这一问题不仅是行

业实践的紧迫课题，也是传播学与信息科学交叉领域的重要

学术议题 [1]。

2 核心概念与理论透镜

2.1 广播电台融合生产环境：一个动态演进的概念
本文所指的“广播电台融合生产环境”，是一个超越

物理空间和技术堆砌的动态概念。它是指广播机构在互联网

思维主导下，以数字化、网络化、智能化技术体系为基石，
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通过组织重构、流程再造与资源整合，形成的能够支持多模

态内容（音频、视频、图文、数据）一体化策划、智能化生

产、全渠道分发、精准化运营与实时化反馈的有机生态系统。

其核心特征是实现三个根本性转变：从“广播”到“融播”

的业态转变，从“渠道为中心”到“用户与内容为中心”的

运营转变，以及从“封闭式生产”到“开放式协同”的生态

转变。在此环境中，AI 如同渗透各环节的“神经网络”，

负责处理复杂性、优化决策并创造新价值节点。

2.2 AI 赋能广播的核心维度：一个多层次的分析框架
借鉴创新扩散理论与技术赋能观，本文构建了一个包

含三个层次的 AI 赋能分析框架：

1. 基础赋能层：效率提升与成本优化 **。此层关注 AI

如何替代或辅助重复性、标准化劳动，直接提升生产效率。

包括：智能语音转写（ASR）解放记者双手；语音合成（TTS）

实现批量、多语种配音；AI 剪辑工具快速生成短视频切片等。

其价值直接体现为“降本增效”。

2. 创新赋能层：形态拓展与叙事革新 **。此层关注 AI

如何突破传统广播的形态边界，创造新的内容品类与表达方

式。包括：AIGC 生成虚拟形象、漫画、动画，实现“声音

可视化”；自然语言处理（NLP）辅助剧本创作、风格化改写；

数据可视化技术将报道转化为互动图表等。其价值在于“破

圈扩界”，吸引新受众。

3. 生态赋能层：关系重构与价值共创 **。此层关注 AI

如何重塑媒体与用户、与社会的关系，开辟新的服务模式与

商业模式。包括：基于用户画像的个性化推荐构建“千人

千面”的专属电台；智能交互技术（如虚拟数字人、互动

H5）营造沉浸式参与体验；通过数据分析提供舆情洞察、

文旅路线规划等延伸服务。其价值在于实现从“传播机构”

到“智慧服务节点”的转型 [2]。

3 案例深描：云南广播电视台 AI 融合创新的
三维实践

云南台的实践，完整地演绎了上述三个赋能层次，并

在具体业务中实现了有机融合。

3.1 实践一：民族频率新媒体矩阵——AI 驱动下的

精准化、生态化文化传播
背景与战略选择：面对民族语种多、受众分散、年轻

群体触达难的问题，民族频率没有停留在传统广播的“译制”

思维，而是将 AI 定位为构建 ** 现代民族传播体系的战略

工具。

AI 融合的层次化应用：

基础赋能：广泛采用 ASR 技术，将民族语言采访、节

日活动现场录音快速转为文字，极大提高了新闻稿件和多语

种字幕的制作效率。利用 TTS 技术，试点生成标准化的民

族语新闻播报，应对突发信息发布和人力资源不足的挑战。

创新赋能：大胆启用 AIGC 工具进行内容创作。例如，

围绕景颇族目瑙纵歌节、彝族火把节等题材，输入关键文化

元素描述，由 AI 生成具有民族风格的视觉海报和短视频背

景素材。这使得文化视觉表达更加丰富、多元且生产速度快。

2025 年上半年产出的“AI 民族文化”系列中，多条作品成

为浏览量超 10 万、50 万的爆款，证明了 AI 创作的文化吸

引力 [3]。

生态赋能：构建数据驱动的智能运营矩阵。通过对五

个民族语种账号的用户数据进行对比分析（如浏览时长、点

赞转发比例、地域分布），AI 辅助运营团队洞察不同群体

的内容偏好。例如，发现“景颇之声”账号的受众对纪实类

短视频反馈更好，而“拉祜雅”的受众更喜爱歌舞类内容，

从而实施差异化内容策略。这种精细化运营使得该矩阵在

2025年上半年总浏览量突破4400万次，粉丝增长至57.46万，

形成了一个活跃的跨民族、跨地域的线上文化社区。

核心创新与启示：该实践的成功，在于将 AI 从“翻译 

机”和“生产器”，升级为 **“文化传播的智能导航系统”**。

它实现了对多民族文化资源的数字化开采、创意化转化和

精准化投送，为在数字时代保护和传播多样性文化提供了新

范式。

3.2 实践二：广播剧《前进！前进！前进进！》——

主旋律叙事的沉浸式重构与青春化转译
背景与创作困境：在历史节点制作主旋律广播剧面临

“叫好不叫座”，尤其是难以吸引年轻网民的困境。创作团

队意识到，必须进行叙事范式的根本创新。

AI融合的叙事学突破：从“听觉叙事”到“多感官叙事场”

的建构：项目最具颠覆性的创新在于利用 AI 进行“声音的

视觉化赋形”。技术团队将聂耳创作时的手稿修改痕迹、历

史报刊碎片、以及《义勇军进行曲》的声波频谱，通过 AI

算法转化为动态的视觉符号和动画叙事。例如，用逐渐汇聚、

攀升的声波图形，象征“万众一心”民族精神的觉醒。这不

再是简单的“配图”，而是用视觉语言对声音内涵进行的二

次创作和深度阐释，构建了一个“可听可看可感”的立体叙

事场。

核心创新与启示：该项目标志着主旋律内容生产进入

了“智创”时代。它证明，AI 与艺术的结合，能够为主流

价值表达开辟新的美学维度和情感通道，其核心在于利用技

术实现“历史的当下化”与 “价值的具身化”[4]。

3.3 实践三：《旅居云南 AI 了爱了》——AIGC 引

领的文旅 IP 生态创造
背景与产业机遇：响应云南省“旅居”品牌战略，媒

体需要超越“宣传队”角色，成为产业创新的赋能者。

AIGC 的生态级应用：

IP 的“无中生有”与矩阵化衍生：项目的根本创新是

从零开始，完全依托 AIGC 技术，创造了一个具有完整世界

观和文化隐喻（云南“菌”文化）的虚拟 IP——“云南小菌主”。

更重要的是，AI 能够根据云南 16 个州市独特的地理、人文
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数据（如丽江古城、西双版纳热带雨林、红河梯田），生成

风格统一又各具特色的“一城一菌主”形象家族。这实际上

是用 AI 技术快速构建了一个庞大的、可无限衍生的“数字

文化 IP 资产库”。

核心创新与启示：此案例展现了 AIGC 最高阶的应用

形态——“生态构建”。它启示我们，媒体深度融合的终极

目标，未必是成为最大的流量平台，而是可以凭借创意和技

术的结合，成为特定领域（如文旅）“数字解决方案的设计

师和关键模块的提供者”，从而开辟全新的发展蓝海。

4 挑战、反思与路径优化：智媒融合的冷思考

4.1 多重挑战交织
技术 - 经济挑战：算力鸿沟与集成复杂度。高性能 AI

模型的训练与调用成本高昂，对大多数地方台构成沉重负

担。同时，将灵活迭代的 AI 应用与稳定但僵化的传统广播

制播系统（如音频工作站、播出控制系统）集成，存在巨大

的技术兼容性挑战和数据流转壁垒。

文化 - 伦理挑战：算法偏见与人文底色流失。AI 模型

在理解少数民族方言、地方性知识和小众文化方面可能存在

“数据盲区”，导致生成内容出现偏差或刻板印象。更深刻

的担忧在于，过度依赖 AI 可能导致内容带上一股“技术腔”，

削弱了基于真实生活体验、充满人情味和地方智慧的“人文

底色”。

法律 - 制度挑战：版权迷雾与责任空心化。AIGC 内容

的著作权归属在法律上仍是灰色地带。是提示词使用者，模

型训练者，还是平台方？当 AI 生成的内容出现事实错误或

侵权时，责任主体是谁？现有法律和行业规范尚未给出明确

答案。

社会 - 治理挑战：数据隐私与深度依赖风险。个性化服

务依赖于对用户数据的深度采集与分析，如何在创新与隐私

保护之间取得平衡是永恒课题。此外，媒体对少数几个 AI

大模型平 4.2 应对策略与路径优化

采用“云端协同、分层赋能”的技术路线。鼓励省级

或区域级媒体集团搭建集约化的“媒体 AI 能力中台”，以

公共服务的形式向旗下或联盟内成员提供经过优化、适配媒

体场景的 AI 工具和算力支持，降低单点成本和技术门槛。

坚守“人机协同、人文主导”的生产原则。确立 AI 作

为“超级辅助”的定位，人的角色应向“AI 训练师”、“创

意策划师”和“价值把关人”升级。必须建立严格的“AI 产出 -

人工审核 - 文化校准”工作流，确保内容的正确性、导向性

和文化真实性。

推动“行业共治、标准先行”的制度建设。行业协会

应牵头组织媒体、法律界、技术企业共同研讨，尽快出台《媒

体 AIGC 应用伦理指南》、《广播融合生产数据安全规范》

等行业自律标准。同时，积极探索利用区块链技术对 AI 创

作全过程进行存证，为版权确权提供技术依据 [5]。

5 未来展望：从“融合”走向“融生”

基于前沿实践与技术趋势，广播智媒融合的未来图景

将更加广阔和深刻。

AIGC 的“全流程渗透”与“自主进化”：未来，AI

将更深地介入从线索发现、选题评估、采访提纲生成、到多

模态内容自动合成、智能分发的全流程。具有持续学习能力

的 AI 系统，甚至能基于传播反馈自主优化下一阶段的内容

策略，实现“创作 - 传播 - 学习”的闭环。

“元宇宙广播”：构建空间互联网时代的“声景社会”。

结合 VR/AR、高保真空间音频和数字孪生技术，广播将能

够构建可进入、可漫游、可交互的虚拟声学环境。用户以数

字分身进入一个复原的历史现场、一个未来的科幻城市或一

个宁静的自然景观中，进行社交化、场景化的“沉浸式收听”，

广播的“空间塑造”能力将被空前激活。

“超级个性化”与“无感化智慧服务”：AI 将能更精

准地实时感知用户的生理状态（如疲劳、愉悦）、所处环境（如

拥堵的驾驶舱、夜晚的卧室）和潜在意图，主动合成或推送

最匹配的音频内容（如一段放松音乐、一则本地突发新闻提

醒），实现“服务先于需求”的无感智慧陪伴。

6 结论

云南广播电视台 2025 年的智媒融合实践，是一部中国

主流媒体在智能化浪潮中勇于探索、善于创新的生动缩影。

它清晰地表明，AI 与广播的融合，已经超越了初期工具化

应用的“物理叠加”阶段，进入了引发化学反应、催生新物

种的 “生态重构”阶段。

成功的融合，本质上是一场以“人的连接”和“价值

创造”为归宿的系统性创新。它要求媒体机构：在战略层面，

将 AI 视为重塑核心竞争力的战略资产，而非临时项目；在

操作层面，深入业务场景，找到技术与内容、技术与文化结

合的最佳燃点；在价值层面，始终牢记技术是手段，更好地

服务人民、传播文化、引导社会才是根本目的。
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